
 

Marketing Manager Foodservice

Locatie Noord-Brabant
https://www.advertentiex.nl/x-1718524-z

Bedrijfsomschrijving

Met inmiddels bijna 1.500 medewerkers in Nederland en België en een omzet van circa EUR 300 miljoen, bouwt Van Geloven aan ambitieuze groeiplannen. We zijn
absolute marktleider in diepvriessnacks en maaltijdcomponenten voor het retail- en foodservice kanaal. Van Geloven is sinds 2016 onderdeel van McCain, met
wereldwijd meer dan 25.000 medewerkers en marktleider in diepvries-aardappel producten. In de merkenportfolio zitten sterke merken als Mora, Van Dobben,
Kwekkeboom, de Bourgondiër, Ad van Geloven, Van Lieshout Snacks en Souflesse. Tot slot levert Van Geloven ook private labels aan geselecteerde partijen.

Wij maken van snackmomentjes sociale geluksmomentjes.

Bij Van Geloven werken we met plezier en ondernemerschap aan mooie merken waarbij veiligheid onze hoogste prioriteit heeft. Waar we de cultuureigenschappen van
onze 6 locaties koesteren zie je onze gemeenschappelijke kernwaarden Verbinding, Verbetering en Verantwoordelijkheid overal terug. Zijn dit waarden die ook bij jou
passen en wil jij mee bouwen aan onze groeiplannen?

Functieomschrijving

De Marketing Manager Benelux is werkzaam op de marketing afdeling op het hoofdkantoor in Tilburg. Je team van 5 direct reports werkt in Tilburg voor de Nederlandse
markt en in Mol voor de Belgische markt. Je rapporteert direct aan de Marketing en Innovatie Directeur voor de Benelux.

Je werkt in een bedrijf van meer dan 1000 medewerkers met 6 productie locaties. Binnen de organisatie én het team heerst een prettige, open en collegiale sfeer. Er is
veel ruimte voor eigen initiatief. We hechten veel waarde aan onze kernwaarden: verbinding, verbetering en verantwoordelijkheid.

Van Geloven is onderdeel van de multinational McCain en werkt op een  professionele wijze aan haar toekomst. De kracht van de organisatie ligt in het voeren van sterke
merken zoals Mora, Van Dobben, Hebro, De Bourgondiër, Ad van Geloven Snacks, Welten Snacks, Van Lieshout Snackwaren en het produceren van private labels. De
categorie snacks en onze merken groeien en Mora staat in de top 10 van grootste ‘food & beverage’ merken in NL. Duurzaamheid is een belangrijk speerpunt binnen
onze organisatie, evenals de ambitie om richting 2025 de helft van de omzet te laten bestaan uit snacks zonder vlees.

*Verantwoordelijkheden
Met jouw merk gerelateerde en verkoop bevorderende marketingstrategieën realiseer je groei voor diverse lokale merken/concepten binnen het Foodservice kanaal. Je
bent verantwoordelijk voor onderzoek/analyse, (merk)strategie, productontwikkeling (NPD en renovatie), merkcommunicatie/-activatie en media. Een brede Marketing rol
waarbinnen je met alle facetten van marketing in aanraking komt en echt impact kunt maken!

De Marketing Manager Foodservice is o.a. verantwoordelijk voor:
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Aansturen en ontwikkelen van het marketing teamVergaren, monitoren en analyseren van markt- en consumentendata, insights & -trends;Vertalen van inzichten naar
passende marktstrategieën, innovatie en renovaties, communicatie- en mediaplannen;Aansturen projectleiders van productontwikkelingstrajecten (van renovatie tot
‘break-through’ innovatie);Ontwikkelen van impactvolle 360° communicatie-campagnes;Samenwerken met diverse bureaus in beide landen zoals verpakkingsbureau,
creatieve bureaus en mediabureau;Beheren van het Marketing budget

Je bent onderdeel van het multidisciplinaire Foodservice Business Team Benelux, waarbij je de marketing input geeft,samen de business aanstuurt, hierover rapporteert
en P&L verantwoordelijk bent. Tevens ben je onderdeel van het Van Geloven Leadership team (top 40), het Marketing Management team (met de marketing manager
Retail en de innovatie manager). De functie van Marketing Manager Foodservice Benelux is enorm veelzijdig en je hebt veel vrijheid.

Functie-eisen

We zijn op zoek naar een ervaren, all-round Marketing Manager Benelux met:

Een commerciële afgeronde HBO of WO opleiding;10-15 jaar werkervaring voor een A-merk binnen FMCG;Brede ervaring op het vlak van marketing: onderzoek,
strategie, portfolio management, NPD processen, communicatie, activatie en media (ervaring met digitale media);Ervaring met het managen van een portfolio van
merken; Ervaring met het werken in een multidisciplinair business team;Affiniteit met consumer insights en demand spaces;Ervaring met het werken in Benelux teams is
een pré

Ben jij daarnaast:

Initiatiefrijk;Conceptueel sterk;Resultaatgericht;Analytisch;Een multi-tasker;Teamplayer;Organisatiesensitief;Stressbestendig

Arbeidsvoorwaarden

Een veelzijdige, afwisselende marketingfunctie waarin je het verschil kunt maken;Je werkt voor prachtige, sterke merken, waaronder Mora;Je werkt samen met een
enthousiast, winning team aan verdere groei;Mogelijkheden om je verder te ontwikkelen en door te groeien binnen de organisatie;Aantrekkelijk salaris en uitstekende
secundaire arbeidsvoorwaarden;40 vrije dagen opgebouwd uit 25 vakantiedagen en 15 ATV-dagen;8% vakantie uitkering;Aantrekkelijke bonusregelingEen hecht,
ondernemend team met zeer gemotiveerde collega’s;En nog veel meer…Websiteeasyapply.jobs/r
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